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Professionelle Informationen fiir Vielreisende

Unsere Reisemagazine haben sich als kaum verzichtbare, informative
Reiselektiire fiir liquide Vielreisende etabliert und wecken zuverlassig
das Fernweh unserer Leser.

Wir berichten als erfahrene Reisejournalisten und Touristiker in
unseren Publikationen von unseren Erfahrungen und unseren Reise-
erlebnissen in aller Welt. Reisen ist unsere Leidenschaft, Reiseberichte
sind unsere Profession.

Wir veroffentlichen informative und gut bebilderte Artikel und
Reportagen tiber verschiedene Destinationen und Hotels. Wir
berichten tiber Lander, Kulturen, Landschaften, Menschen,
Stéddte und unvergessliche Reiseerlebnisse.

tusrasm-com
Mit unseren Magazinen erziahlen wir von Kulinarik, Wellness,
Kultur, Design und Architektur und fiihren die Leser in die
Geschichte und Geografie der unterschiedlichsten Reiseziele ein.

Wir publizieren keine Reisemagazine fiir die breite Masse,
sondern wenden uns an eine solvente Lesergruppe, die es sich
erlauben kann, die eigenen Lebenstraume jederzeit direkt
umzusetzen.

Unsere sehr mobilen und reiseerfahrenen Leser entstammen
allen erwachsenen Altersgruppen, auch wenn die Kernleserschaft
mehrheitlich zwischen 30 und 80 Lebensjahren jung ist. Ausgabe 24/01, Seite 2






HOTEL
FACHZEITUNG

Die HOTEL Fachzeitung liefert Nachrichten, Informationen und
Hintergriinde in Deutschland, Osterreich und der Schweiz iiber

beeindruckende Architekturhotels und Destinationen in aller Welt.

In der HOTEL Fachzeitung werden die wichtigsten Aspekte der
Hotellerie beleuchtet, die sowohl fiir Geschiftsreisende als auch
Urlau‘t?er .VOIl ¥nteresse sind. Wir fokussieren auf neue, renommierte Motel One Miinchen: Campus Res taur
oder einzigartige Hotels aus der ganzen Welt. In der HOTEL
Fachzeitung konnen unsere Leser Einblicke in die Besonderheiten 2 . g - 7

und Angebote der vorgestellten Qualititshotels erhalten.

REDAKTION HOTEL FACHIEITUNG

Ein weiterer Schwerpunkt liegt auf dem Bereich Interieur und Design.
Aktuelle Trends im Hotel-Design, sei es in der Gestaltung der Lobby
oder bei der Zimmerausstattung, werden detailliert dargestellt und
analysiert. Die Gastronomie spielt ebenfalls eine wichtige Rolle. Wir
stellen Hotelrestaurants vor und geben Einblicke in die aktuellen
Trends der Hotelgastronomie.

Ebenfalls Thema ist der Bereich Wellness und Spa, der in vielen

modernen Designhotels einen zentralen Stellenwert einnimmt. Wir

geben unseren Lesers wichtige Informationen tiber die neuesten
Spa-Erlebnisse, Wellnessangebote und Entspannungsmethoden.

Ausgabe 24/01, Seite 4



tustasm-com

tusiasm.com - Magazin fiir Reiseenthusiasten - ist eine bildstarke
Online-Reisezeitschrift und ein aktuelles Urlaubsmagazin fiir
Menschen mit ausgeprégter Reiseleidenschaft.

Die Redaktion berichtet iiber ihre verschiedenen Reisen und viele
Urlaubserlebnisse aus der ganzen Welt. Auf tusiasm.com findet man
exklusive Vorschlige fiir die schonste (Reise-)Zeit des Jahres.

Auf tusiasm.com inspirieren wir unsere Leser mit gut recherchierten
Artikeln, wie sie ihre eigenen Lebenstraume verwirklichen kénnen.

Als informative und exklusive Reisepublikatin prasentiert
tusiasm.com seinen anspruchsvollen Lesern eine Auswahl an
ausgewéhlten Themen wie Architekturreisen, Designhotels,
Kunstreisen, Hausbootreisen, Erlebnisreisen, Aktivitidten und
Sehenswiirdigkeiten ,Wanderurlaube, Schiffsreisen, Kultur und
Geschichte Entspannungsreisen, Flusskreuzfahrten, Okotourismus,
Camping, Bildungsreisen, Abenteuerurlaub, Kreuzfahrten,
Solo-Reisen, Golfen und Golfurlaube und viele weitere Reiseanlisse.

Wir berichten iiber Wohnmobile, Reisemobile, Hausboote, Yachten
und Boote und generell iiber alle Themen, die Mobilisten

interessieren.

n'con

SEENTHUSIASTEN

REISETPP  FEISEZIELE

Wandern, Langlaufen, Mountainbiken im
Fichtelgebirge

Oheroi Beach Resores Al Zorah Design-Horel im Kleinwalscreal:
Crswalda Hus
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Ein zentrales Element sind der Touristik Zeitung sind Reiseberichte -

und -tipps, die dem potenziellen Urlauber die Schénheiten und
Besonderheiten verschiedener Reiseziele niher bringen. Dabei kann es
sich um ferne, exotische Orte handeln oder um attraktive Ziele in der
niaheren Umgebung.

Neben den eigentlichen Reisezielen berichten wir auch tiber

; Exidusive
Millionen hungriger Giste fallen an der Nordsee p::- ::':t'c-,c
verschiedene Reisearten wie Kreuzfahrten, Wanderreisen, ein: Zugvagel genieflen das Watt
Stddtereisen oder Abenteuerreisen. Hinzu kommen Berichte tiber -

kulturelle Highlights, Festivals und Events weltweit.

Einen weiteren Schwerpunkt bilden Tipps zur Reiseplanung und
-vorbereitung. Dariiber hinaus widmet sich die Touristik Zeitung
aktuellen Themen und Trends der Reisebranche wie Nachhaltigkeit
im Tourismus, Digitalisierung oder den Auswirkungen globaler

Ereignisse auf die Tourismusbranche.

Pt ting e s adon Fetichon Vst
W kbl e

Hotelbewertungen, Gastronomietipps und Informationen zu Ver-
kehrsmitteln wie Fluggesellschaften oder Bahnreisen runden das
Spektrum der Berichterstattung ab. Mit dieser Themenvielfalt bieten
wir dem Leser eine fundierte Informationsquelle und Inspiration fiir

die néchste Reiseplanung.

Ausgabe 24/01, Seite 6



architekturreisen

Architektur und Kultur weltweit erleben - die Journalisten von
architekturreisen.com stellen Ihnen verschiedene Reiseziele und
hochwertige Reiseprogramme vor, die Sie bei verschiedenen Partner-
Reiseveranstaltern buchen kénnen.

Die Journalisten von architekturreisen.com unterstiitzen Reiseveran-
stalter dabei, ausgewahlte Architektur- und Kulturreisen anzubieten
und durchzufiihren.

Ob Sie eine Studienreise oder eine Rundreise planen, sich fiir Kunst
und Ausstellungen interessieren oder eine Stadtereise mit einem
Kulturprogramm verbinden méochten: architekturreisen.com kennt
die besten Ziele.

Neben den grofien Namen der internationalen Architekturszene
berichten wir auch tiber herausragende Arbeiten und Projekte einer
jungen Generation von Architektinnen und Architekten.

Als Architekturjournalisten beschreiben wir Stadtebau und
Architektur in bekannten Metropolen und haben auch Insidertipps
zu weniger bekannten, aber bemerkenswerten Architekturen und
Stadtebauten in aller Welt.

HOTEL

ARCHITEKTURHOTEL

D At bpitur e
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Architekturinteressierte Reisende suchen oft nach Reisezielen, die - T

R

ihnen einen Einblick in die architektonische Geschichte und

stadtebauliche Kultur eines Ortes geben. m

Premium Informationss

In der AZ/Architekturzeitung stellen wir Hotel- und Kulturprojekte
vor, die in verschiedenen Kulturen als herausragend gelten. Durch
Interviews oder Portrits erhilt der Leser Einblick in die kreativen

Prozesse und Inspirationen hinter den Gebauden.

Ein weiterer wichtiger Aspekt sind Veranstaltungstipps: Hinweise
auf anstehende Architekturbiennalen, Messen, Konferenzen oder
Ausstellungen weltweit. So konnen Architekturinteressierte ihre
Reisen mit Veranstaltungen verbinden, die einen vertieften Einblick
in aktuelle Diskurse und Entwicklungen der Architektur bieten.

Interview mit Dilek Ruf - Podeast “simplicity -
einfach bauen”

In der AZ/Architekturzeitung informieren Architekten, Ingenieure
und Stadtplaner in Deutschland, Osterreich und der Schweiz iiber
aktuelle Trends und Entwicklungen in den Bereichen Architektur,
Hotelbau, Kunst, Kultur, Stidtebau, Innenarchitektur und Land-
schaftsplanung.

Ausgabe 24/01, Seite 8



1.447.000 Seitenaufrufe .o
449.000 VISits e

5-Seme-Hotel Rosewsod Vieasa verbindet
Historisches s Technobigie
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Social Media

Wir sind in den fithrenden Social Media Netz-
werken vertreten.

Tausende Nutzer auf linkedin, Pinterest und
weiteren Plattformen haben sich fiir den tagli-
chen Empfang unserer aktuellen Informationen
und Nachrichten entschieden. Unsere Medien sind in Deutschland, Osterreich

und der Schweiz iiber die landesspezifischen

Domains .de .at .ch erreichbar. Ausgabe 24/01, Seite 9

* durchschnittliche Zugriffszahlen aller unserer Medien



Social Media

Unser redaktioneller Kanal
erreicht bei Pinterest bis zu
500.000 Impressionen pro
30 Tage und mehr als
3.300 Follower.

Wir verteilen unsere Artikel in den sozialen Medien an

Linkedin 9.500 personliche Kontakte
Xing ca. 1.300 personliche Kontakte
Twitter ca. 8.200 Follower

Facebook ca. 5.000 personliche Kontakte

Ausgabe 24/01, Seite 10



Sponsored Story

Im Rahmen einer , Sponsored Story” erzdhlen wir von Threr
Destination, Ihrem Hotel, Ihrer Kreuzfahrt oder Ihrem Reiseangebot
und berichten in vielfaltiger Form in unseren Reisepublikationen

und natiirlich in den sozialen Medien.

Content Branding ist eine Marketingmafinahme, bei der Inhalte
erstellt werden, die Thre Marke oder Thre Destination auf eine Weise
prasentieren, die Thre Werte und die Einzigartigkeit Ihrer Marke oder

Thre Destination kommuniziert.

Unsere ,Sponsored Story” basiert auf Ihrem Bild- und Textmaterial,
also auf dem Content, den Sie uns zur Verfiigung stellen.

Wir redigieren, erginzen, layouten und beraten nach Ihren Wiin-
schen, damit Thre ,Sponsored Story” zu einer Erfolgsgeschichte wird.

Natiirlich setzen wir dabei auch die richtigen SEO-Akzente.
Nach der finalen Freigabe durch Sie ist die , Sponsored Story”
Ihre informative Visitenkarte fiir unsere Leser.

Die ,Sponsored Story” bietet Ihnen in ausgewé&hlten Publikationen
zwei Jahre Sichtbarkeit zum Grundpreis von 790,- Euro netto. Und
wenn Thnen 24 Monate zu kurz sind, zeigen wir lhre ,Sponsored
Story” nach Absprache auch gerne linger.

BY sacruens [

Star-Designer Henry Chebaane
verantwortet internationales
Restaurantdesign im Toscana Resort
Castelfalfi

.

1 KoATAT
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Sponsored Brand

Unser ,Sponsored Brand” ist eine Marketingmafinahme, bei der Ihre
Destination, Ihr Hotel, Ihre Kreuzfahrt oder Ihr Reiseangebot durch
die Erstellung und Verbreitung von qualitativ hochwertigem,
relevantem und konsistentem Content eine klare Identitdt und
Positionierung in den Kopfen ihrer Zielgruppen aufbaut.

Dies erreichen wir, indem wir Inhalte bereitgestellen, die informativ,
ansprechend, authentisch und wertvoll fiir die Zielgruppe sind. Zur
Umsetzung des Sponsored Brand gehort die Erstellung von Inhalten
wie Artikel- oder Blogbeitragen, Podcasts und Social-Media-Posts, die
Thre Markenwerte, -attribute und -botschaften reflektieren.

In der digitalen Ara, in der Reisende téglich mit einer Flut von
Informationen konfrontiert werden, ermoglicht unser Sponsored
Brand, sich von der Masse abzuheben und eine tiefere Beziehung
zum Gast aufzubauen

Unser ,Sponsored Brand” bietet ihnen eine uneingeschrénkte, lang
anhaltende Présenz.

Aufgrund der vielféltigen innovativen Moglichkeiten ist der
,Sponsored Brand” preislich nicht pauschaliert; aber keine Sorge,

wir werden uns sicher einig.

TOURJSTIK
ZEI

FTUNG

o oo vorns IR rossuchacim

Interview zum Grand Park Kodhipparu
Maldives
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Premium Advertorial

Unser , Premium Advertorial” auf tusiasm.com prasentiert Ihre
Destination in einem auSergewdhnlichen Design, mit hochwertigen
Bildern und einer sehr guten und aufmerksamkeitsstarken Platzie-
rung direkt auf der ersten Seite. Auf der Titelseite wird eine Werbe-
fliache besonders prominent und gut sichtbar in permanenter Rotation

eingeblendet.

Unsere , Premium Advertorials” sind redaktionell gestaltete Formate:
Weil sie dem Stil und der Tonalitdt unser Zeitschrift entsprechen,
werden sie von unseren Lesern als deutlich positiver wahrgenommen

als herkémmliche Anzeigen.

Wir ermoglichen Ihnen eine zielgruppenspezifische Ansprache: Sie
konnen Ihre Botschaft genau auf die Interessen und Vorlieben der

Leser unseres Reisemagazins tusiasm.com abstimmen.

Durch die Kombination von informativen Inhalten mit einem
sehr guten und ansprechenden Design kann unser , Premium

1“

Advertorial” die Sichtbarkeit und das Bewusstsein fiir Ihre Marke

oder Ihre Destination erhthen.

Das prominent positionierte , Premium Advertorial” auf tusiasm.com
bietet Ihnen 12 Monate Sichtbarkeit zum Grundpreis von 1490,- Euro
netto.

fusiasm-com

Fiinf-Sterne-Su perior Grand Hotel
Kronenhof

Ausgabe 24/01, Seite 13



Advertorial

Unser , Advertorial” auf tusiasm.com préasentiert Ihre Inhalte in
einem sehr guten Design, mit hochwertigen Bildern und einer auf-
merksamkeitsstarken Platzierung. Auf der Titelseite wird eine Werbe-
flache prominent und gut sichtbar in standiger Rotation eingeblendet.

Unsere , Advertorials” sind redaktionelle Formate: Weil unsere
Advertorials informativ und interessant gestaltet sind, verbringen die
Leser mehr Zeit mit ihnen als mit herkommlichen Anzeigen.

Aufgrund ihres redaktionellen Charakters und ihrer inhaltlichen Tiefe
erzielen unsere , Advertorials” eine hohe Aufmerksamkeit und eine

gute Konversionsrate.

Im Gegensatz zu standardméligen Werbeanzeigen ermoglichen
unsere , Advertorials” auf tusiasm.com eine detaillierte Darstellung
von Destinationen oder Dienstleistungen, sei es ein Reiseziel, ein
Hotel oder eine spezielle Tour.

In unseren , Advertorials” auf tusiasm.com konnen auch spezielle
Angebote, Rabattcodes oder exklusive Vorteile fiir die Leser der
Publikation tusiasm.com vorgestellt werden.

Das prominent und gut sichtbar , Advertorial” auf tusiasm.com bietet
Ihnen 12 Monate Sichtbarkeit zum Grundpreis von 990,- Euro netto.

tusiasm'com

Urlaub im Aeon-Hotel in
Oberbozen

Ausgabe 24/01, Seite 14



Newsletter

Der Newsletter der HOTEL Fachzeitung informiert tiber neue Hotels,
Design und Architektur, Wellness und Ausstattung. Zusétzlich
verdffentlichen wir wichtige Termine und stellen unseren Lesern in
Deutschland, Osterreich und der Schweiz die neuesten Innovationen
fiir die Hotelbranche vor.

Wir fokussieren auf Hotelspotlights, in denen neue, renommierte oder
einzigartige Hotels aus der ganzen Welt vorgestellt werden. In der
HOTEL Fachzeitung kénnen unsere Leser Einblicke in die Besonder-
heiten und Angebote der vorgestellten Qualititshotels erhalten.

Verbreitung

Der Newsletter der HOTEL Fachzeitung wird per E-Mail verbreitet
und an mehr als 9.000 Empfanger in Deutschland, Osterreich und der
Schweiz sowie an weitere Empfanger in aller Welt versandt.

Werbung im Newsletter

Advertorial mit hoher Leserakzeptanz als kombinierte Text- und
Bildanzeige im Layout der redaktionellen Meldungen mit einem grof-
formatigen Bild und zusitzlich 500 - 600 Zeichen Text; sowohl Bild als
auch Text werden nach Ihren Wiinschen verlinkt.

Newsletter ~ pro Aussendung  990,- Euro
Newsletter  standalone 2900,- Euro

alle Preisangaben netto

D7.LHI018 | e ————

HOTEL
FACHZEITUNG

Ausgabe 24/01
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PREISE BANNERFORMATE

Werbung Format in Pixel Preis / Monat
Superbanner 728 x 90 1440,- Euro
Billboard 1 970 x 125 1690,- Euro
Billboard 2 970 x 250 1860,- Euro
Half Page 300 x 600 1280,- Euro
Rectangle 300 x 250 990,- Euro

Unsere Banner kénnen wir Ihnen auch leistungsbezogen
(Ad Impressions) anbieten, bitte sprechen Sie uns an.

Alle Angebote mit einem Auftragsvolumen ab 990,- Euro netto sind
provisionsfahig.

Datenanlieferung;:
mindestens zehn Werktage vor Schaltbeginn per E-Mail

Technische Spezifikationen/Dateiformate:
SWE, GIF, JPG, HTML5 oder PNG

Preise in Euro. Allen Preisen ist der jeweils giiltige gesetzliche
Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen.

Weitere individuelle Werbeformen auf Anfrage.

Zahlungsbedingungen:
Zahlung innerhalb 8 Tagen ohne Skonto

KONTAKT

Deutschland (Nielsen komplett), Osterreich, Schweiz, International

archpublica
Postfach 1105
D-56450 Westerburg

Telefon +49 (0) 6435 921713
anzeigenservice@archpublica.com

Ausgabe 24/01, Seite 16



Allgemeine Geschiftsbedingungen (AGB) fiir Anzeigenschaltungen

1. Auftrag

a. »Anzeigeauftrag« im Sinne dieser AGB ist der Vertrag iiber die Schaltung eines Anzeigemit-
tels oder mehrerer Anzeigemittel in Informations- oder Kommunikationsdiensten, insbeson-
dere dem Internet, zum Zweck der Verbreitung.

b. Fiir den Anzeigenauftrag gelten ausschliellich diese AGB und die in diesen Mediadaten be-
schriebenen Preise und Rabatte. Die Giiltigkeit etwaiger Allgemeiner Geschéftsbedingungen
des Auftraggebers ist ausdriicklich ausgeschlossen. Mit dem Erteilen eines Anzeigenauftrags
erklart sich ger Auftraggeber mit diesen Bestimmungen einverstanden.

2. Anzeigemittel

a. Ein Anzeigemittel kann aus einem oder mehreren genannten Elementen bestehen, beispiels-
weise aus einem Bild und/oder Text und/oder Bewegtbildern, aus einer sensitiven Fliche, die
bei Interaktion die Verbindung mittels einer vom Auttraggeber genannten Online-

Adresse zu weiteren Daten herstellt, die im Bereich des Auftraggebers oder einem Dritten
liegen (zum Beispiel iiber einen Link).

b. ille Anzeigemittel werden auf dem Server des Auftragnehmers vorgehalten und gespei-
chert.

c. Anzeigemittel werden in geeigneter Weise mit dem Wort » Anzeige« kenntlich gemacht.

d. Fiir die Schaltung von Anzeigemitteln kommen grundsitzlich die Formate in Frage, die in
der jeweils ﬁltiien Preisliste ausgewiesen sind. Sonderformate und alternative Anzeige-
formen sind nach Riicksprache mdéglich.

3. Vertrag
a. Vorbehaltlich entgegenstehender individueller Vereinbarungen kommt der Vertrag tgrrund-
sitzlich durch schriftliche (per Post, Fax oder E-Mail) Bestitigung des Auftrags zustande.

b. Soweit Anzeigeagenturen Auftrége erteilen, kommt der Vertrag im Zweifel mit der Anzei-
geagentur zustande, vorbehaltlich anderer schriftlicher Vereinbarungen.

4. Abnahme

a. Dem Auftraggeber wird nach Schaltung des Anzeigemittels ein Link zur Webseite mit

der Anzeigenplatzierung zugesandt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, die Website, auf der
das Anzeigemittel platziert ist, unverziiglich nach der ersten Schaltung zu untersuchen und
etwaige Fehler spitestens innerhalb von 3 Tagen mitzuteilen. Nach Ablauf dieser Zeit gilt die
Werbung im Sinne von § 640 BGB als abgenommen.

b. Bei der Buchung von Newslettern, werden diese dann versendet, wenn das eingebaute
Anzeigemittel bei uns eingegangen ist. Der Eingang beziehungsweise die Zusendung durch
den Auftraggeber gilt als Abnahme im Sinne von § 640 BGB.

5. Ablehnung
Wir behalten uns vor, Anzeigenauftrige anzunehmen oder abzulehnen.

6. Abwicklungsfrist
Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht des Auftra%%ebers zum Abruf einzelner Anzeige-
mittel eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Vertragsschluss abzuwickeln.

7. Datenlieferung

a. Der Auftraggeber ist verpflichtet, die Ziel-URL, mit der das Anzeigemittel iiber einen
Link mit der %ntemetseite es Anzeigetreibenden verkniipft wird, wahrend der gesamten
Insertionszeit eines Auftrags abrufbar zu halten. Sollte der Auftraggeber Stérungen bei der
Verlinkung des Anzeigemittels mit der Ziel-URL feststellen, so wirg der Auftraggeber uns
von diesen Stérungen unverziiglich in Kenntnis setzen.

b. Anzeigemittel sind in der Regel bis spitestens drei Werktage vor Schaltungsbeginn anzulie-
fern. Fiir Sonder-Anzeigeformen gilt eine Frist von fiinf Werktagen.

c. Wir iibernehmen fiir die gelieferten Anzeigemittel sowie weitere Materialien keine Ver-
antwortung und sind nicht Vergﬂichtet, diese an den Auftraggeber zuriickzugeben. Der Auf-
tra%geber tragt die Gefahr der Ubermittlung des zur Veroffentlichung bestimmten Materials,
insbesondere die Gefahr fiir den Verlust von Daten.

e. Fiir ungeeignete oder beschidigte Vorlagen fordern wir Ersatz an. Bei nichtordnungsge-
mifler Anlieferung, insbesondere verspiteter Anlieferung oder nachtréglicher Anderung wird
keine Gewdahr tibernommen.

f. Sofern der Auftrag wegen nicht ordnungsgeméfer, insbesondere verspiteter oder unterblie-
bener Anzeigemittel nicht durchgefiihrt werden kann, ist der Auftraggeber zur Zahlung einer
Entschidigung in Hohe der vereinbarten Vergiitung verpflichtet.

8. Kiindigung

Wir sind zur schriftlichen (per Post, Fax oder EMail) aulerordentlichen Kiindigung berechtigt,
wenn der Auftraggeber seiner Zahlungspflicht trotz zweimaliger Mahnung nicht nachgekom-
men ist, ein Insolvenzverfahren iiber sein Vermogen beantragt wird oder wiederholt gegen
vertragliche Pflichten verstoflen wurde. Im Fall der auBerordentlichen Kiindigung kénnen wir
mit sofortiger Wirkung die Schaltung des oder der Anzeigemittel absetzen.

9. Stornierung

Eine kostenfreie Stornierung ist nur moglich bis spdtestens 5 Werktage vor dem vereinbarten
Schaltungstermin. Die Stornierung muss dabei scﬁriftlich (per Post, Fax oder E-Mail) erfolgen.
Bei einer kurzfristigeren Stornierung sind wir berechtigt, bis zu 80 Prozent des Netto-Auf-
tragswerts fiir das noch auszuliefernde Kampagnenvolumen zu berechnen. Daneben wird
der Preis fiir bereits geschaltete Online Werbung in Rechnung gestellt. Dabei wird der fiir das
geringere Volumen geltende Rabattsatz zugrunde gelegt.

10. Platzierung

a. Der Insertionszeitraum bestimmt sich individuell nach den gebuchten Kontakten, dem
ebuchten Zeitraum (Festplatzierung) oder nach dem gebuchten Zeitraum und den gebuchten
ontakten.

b. Enthalten Anzeigenauftrige Platzvorschriften, so gilt der Anzeigenauftrag an sich unter

allen Umstinden als verbind%ich erteilt, auch wenn den Platzvorschriften nicht entsprochen

werden kann. Fiir angenommene Platzvorschriften werden die tariflichen Sétze berechnet.

11. Gewihrleistung
a. Der Auftraggeber gewihrleistet, dass er alle zur Schaltung des Anzeigemittels erforder-
lichen Rechtegbesitzt. Der Auftraggeber stellt uns und unsere Vermarktungspartner im Rah-
men des Anzeigeauftrags von allen Anspriichen Dritter frei, die, insbesongere aufgrund des/
der Anzeigeinhalte, wegen eines Verstofses gegen Rechte Dritter (insbesondere gewerbliche
Schutzrechte, Urheberrechte, Personlichkeitsrechte, etc.) und/oder die guten Sitten entstehen.
b. Der Auftraggeber iibertrigt uns samtliche fiir die Nutzung der Werbung in Online-Medien
aller Art erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte,
insbesondere das Recht zur Vervielfiltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, Entnahme
aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrags
notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Féllen 6rtlich unbegrenzt iibertra-
gen und berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie aller
ekannten Formen der Online-Medien.

Herausgeber: RolfMauer,Veielbrunnenweg43,70372Stuttgart
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